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Av Birje Ahgren (i & N

o De som sag till att schampo med 31
Det galler att vinna 3 H

matchen i butikshyllan.

) blev verklighet, [r v Jim Bagesjo, Rotakett, Pierre Hultin,
Rollig Optics, Patrick Koch, Grazette, Hans Algeskog, Grazetle och Peter Nilsson, AdhTech

%

Det giller éven i frisersa- \ 2
longer. Tillsammans med u p a e I I aS a

tre andra svenska foretag
satsade Grazette pa tre-
dimensionella etiketter
vid relanseringen av sina
harvardsprodukter. Nu kan
ingen ga forbi flaskan.

"Séa gron som mojligt”, med
det mottotl satsade Goteborgs-
foretaget Grazetle pa en re-
lansering av sin harvardsserie
XL, den harvardsserie som
saljer bast i svenska frisersa-
longer. Produkterna innehal-
ler extrakt fran dpple som gor
schampona extra milda. For-
utom schampo ingar andra
harvardsprodukter, t ex geler
och styling-kramer, samt
‘aven hudvardsprodukter i
sortimentet.
- Namnel X1, kommer sig
av att vi ville att vara for-
packningar skulle vara
lite storre an konkur-
renternas for att konsu-
menten skulle fa mer
for pengarna. Forkort-
ningen kan ocksa
tolkas som extra lyx
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nara dig

Svenskt samarbete skapar sensation

eller varfor inte extra lonsamt
for konsumenten, berattar
Hans Algeskog, VD [or Gra-
zette of Sweden AB.
Produktserien XL har fun-
nits i 20 ar pa marknaden
och nar den skulle relanse-
ras foll blickarna pa 3D-
etiketter fran Rolling Optics.
- Den ska jag bara ha, var
min forsta tanke nér jag sag
den, berittar Patrick Koch,
AD pa Grazette.

Nu pa verkliga
produkter

Rolling Optics har redan tidi-
gare visatl upp etiketter med
tredimensionell effekt i bran-
schen, pa tidningar, massor
och dven pa konferenser, se
L ex rapporten fran konferen-



sen om lakemedelsforpack-
ningar som finns pd annan
plats i detta nummer. Nu finns
3D-etiketten pa produkter
som kan kopas i 2.500 [riser-
salonger runt om i landet.
Materialel som skapar den
tredimensionella effekten
levereras av Rolling Optics i
Stockholm till Rotakett i Hel-
singborg, som i sin tur konver-
terar dem till fardiga etiketter.
- Produktionen av den far-
diga etiketten sker i sam-
manlagt sex steg och vi
samarbetar med vart sys-
terforetag AdhTech, som
ligger granne med 0ss, be-
rattar Jim Bagesjo, mark-
nadschefl pa RotakelLt.

Samarbete

gav resultat

- Dar har vi en stor fordel i
och med att vi kan skicka

etiketterna fram och till-
baka mellan oss. Det ar inte
manga andra som kan ar-
beta pa det sdttet, komplet-
terar Peter Nilsson, VD pa
AdhTech AB. AdhTech ska 0
utlasas adhesivieknik.

De fardiga eliketterna, med
logotypen XL patryckt med
screenteknik, levereras till
Grazette i Goteborgsforor-
ten Vastra Frolunda. Dar
sker fyllning av flaskorna
och etiketterna appliceras
pa traditionellt satt.

- I det har fallet har man
valt att skapa helt unik de-
sign med djup i etiketterna
men vi kan ocksa astadkom-
ma andra effekter. Effekten
kan utnyttjas till att fa
monster att svava ovanfor
etiketten eller man kan
slacka ut delar av monstret i
olika vinklar eller lagga in
logotyper, berattar Pierre

Hultin, forsaljningsdirektor
pa Rolling Optics.

Han podngterar att 3D etikel-
ten hjalper Grazetles produk-
ter att synas pa butikshyllan
och darmed skapa starkare
kopkraft samtidigt som den
fOrhindrar Grazettes produk-
ter fran att forfalskas da den
ar omojlig att kopiera.

Succé direkt

De nya flaskorna lanserades
pa marknaden i somras och
redan efter fem veckor var
skillnaden slaende. Forsalj-
ningen gick upp 90 procent.
- Det gar inte att ga forbi den
héar flaskan, man maste bara
kolla. Den dr ocksa en ut-
markt dorroppnare for vara
forséljare, som maste fanga
intresset hos stressade [ri-
sorer sager Hans Algeskog.
Samma sak galler hemma.

Den har schampoflaskan
gommer ingen i badrums-
skapet. Den far sta framme.
- Vi hade nyligen tyska intres-
senter pa besok och sa snart
de sett var nya XL-serie med
3D etiketterna var detl ingen
tvekan om att det var detta
man ville satsa pa som intro-
duktion pa den tyska markna-
den. Vi séljer vara produkter i
atta lander och med tanke pa
denna reaktion ar det natur-
ligtvis med spanning vi ser
fram mot ytterligare forsalj-
ningsframgangar, avslutar
Hans Algeskog.

STORSACKAR

—av hog kvalitet

Skraddarsydda enligt
kundens 6nskemal

- Endgle
- Tvadgle
- Fyroglesackar

- Engangs och

- Flergangssackar

- Sackar for farligt gods
- Sackar for livsmedel

- Antistatiska sackar

ISO 9001 certifierat foretag
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marie.holmgren@certex.se
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